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Eschaton
Common Dreams
The Economist
Binary Bonsai
Davenetics
NPR
Talking Points Memo
The Times
PBS
ESPN
Boston.com
Engadget
National Review
Asahi Shinbun
Slate
FARK
Gizmodo
LA Times
Instapundit
Daily Kos

MTV
Salon
SF Gate
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News.com
Fox News
USA Today
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Washington Post
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112 million blogs in the 
US alone

175,000 new blogs 
every day



But, Who is Paying Attention?

………Most Likely, Your Customers.

• 57 million Americans read blogs

• 60% of those readers access blogs to explicitly get an opinion

• 65% of online “power shoppers” say they always read 
consumer generated reviews and spend more than 10 minutes 
engaging with UGC before they buy



Conversations in Social Media leave 
footprints… links are made, information 
shared..conversations unfold.

BuzzLogic analyzes trusted link behavior 
to surface:

•Who is Influential on any Topic

•Which Audiences are Paying Attention

• Reach of each Conversation

InfluencersConversations and Influence



Following the Conversation…



The Conversation: A Different View

• Who is directing traffic and attention to this post?

• Who is this influencer linking out to for information?

• What do these linking patterns tell me about consumer behavior?



• Reach pockets of engaged audiences

• Linking activity can tell you about your customers

• Conversational nature/tone can inform ad creative

Why Focus Ads on the “Conversation”?



Conversation Targeting Snapshot

Objective: Reach potential customers engaging with social 
media to drive more registrations for p2p lending service.

Strategy: Identify influential conversations on blogs about 
personal lending and finance; run targeted text ads within key 
influencer sites leading those conversations.

Results:
• 133% better conversions (registered users) with 
Conversation Targeting vs. other optimization methods 
used. 



Advertising in Blogs: Key Tips

• Psychology

• Metrics

• Copy

• Creative



Thank You.


